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MARKETING E COMÉRCIO INTERNACIONAL 

 
1 CONTEÚDOS 

 Questões de Marketing: Definição 

 Funções do Marketing 

 Fases do Ciclo do Marketing 

 Dimensões do Marketing 

 Evolução do Marketing 

 O Contributo do Marketing na Gestão das Empresas e na Sociedade 

 A Posição e as Atribuições do Departamento de Marketing 

 A Função do Departamento de Marketing 

 Definição de Mercado 

 Informações a recolher sobre os Consumidores 

 Tipos de Inquéritos junto dos Consumidores 

 Inovação 

 Concorrência 
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